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Publicom vergibt CM BasicCheck®-Lizenz nach Deutschland
Kilchberg-Zirich, 12. Januar 2007

Die Publicom AG vereinbart eine exklusive Zusammenarbeit mit der
Stuttgarter Agentur Ventato.

Die Kooperation umfasst die Exklusivrechte fiir die Vermarktung des CM
BasicChecks® in Deutschland. Es handelt sich dabei um ein von Publicom
entwickeltes markenrechtlich geschiitztes Verfahren zur Uberpriifung von
Unternehmensmedien. Dabei wird die strategische, publizistische und
wirtschaftliche Leistungsfahigkeit von Kunden- und Mitarbeitermagazinen
nach einem Expertenverfahren liberprift. Eine Benchmark-Datenbank
ermoglicht Vergleiche mit anderen getesteten Publikationen. Publicom setzt
das Verfahren seit mehreren Jahren erfolgreich ein. Seit kurzem existiert
auch eine erweiterte Version fur Fachzeitschriften.

Die deutsche Partnerfirma Ventato wurde vom Verlagsspezialisten Oliver
Trost gegriindet und ist auf Marketingdienstleistungen fur Corporate
Publishing spezialisiert. Der Ventato-Inhaber erldutert: "Der CM BasicCheck®
ist ein bewahrtes, Uberzeugendes Instrument, das dem Kunden zahlreiche
konkrete Hinweise flir die Optimierung seiner Publikationen liefert. In der
Schweiz hat es sich gezeigt, dass insbesondere die Kosteneffizienz oft stark
verbessert werden kann."

Publicom ist auf Forschung und Beratung in den Bereichen Medien und
Unternehmenskommunikation spezialisiert. Das vom Medienwissen-
schaftler René Grossenbacher geleitete Unternehmen ist u.a. Schweizer
Partner fur das Befragungstool CP Standard von TNS Emnid.
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